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Resumen

En el actual articulo de investigacion se aborda el problema relacionado con las denominaciones de origen y su
impacto en el crecimiento de los paises y su relacion directa con la competitividad. Utilizando una metodologia de
analisis estadistico de datos, se recopila y analiza informacion sobre las denominaciones de origen registradas en
tres paises que son Meéxico, Francia y Bulgaria. Los resultados nos muestran que, al obtener dichas
denominaciones, aumenta no solo el prestigio de los productos en si, sino la competitividad de todo el pais y su
comercio exterior obtiene un crecimiento exponencial.

Palabras clave: denominacion de origen, competitividad, entorno internacional, crecimiento lineal

Abstract

The current research article addresses the problem related to designations of origin and its impact on the growth of
countries and its direct relationship with competitiveness. Using a statistical data analysis methodology, information
on appellations of origin registered in three countries, which are Mexico, France and Bulgaria, is collected and
analyzed. The results show us that by obtaining these denominations, not only the prestige of the products
themselves increases, but also the competitiveness of the entire country and its foreign trade obtains exponential
growth.
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1. Introduccion

La denominacion de origen es una indicacion geografica utilizada en un producto que tiene un origen geografico
concreto, cuyas cualidades, reputacion y caracteristicas se deben esencialmente a su lugar de origen. La indicacion
geografica generalmente corresponde al nombre del lugar de origen de los productos. Una indicacion geografica o
denominaciéon de origen otorga un derecho y proteccion a los procesos de fabricacion y materias primas del
producto, impidiendo su uso si no se cumple con las normas aprobadas. Generalmente la denominacion de origen
se aplica a productos agricolas, alimentos, vinos y bebidas espirituosas, artesanias y a algunos productos
industriales.

Estas normas son reguladas por la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, OMPI, fundada por
las Naciones Unidas en 1967, con sede en Ginebra, Suiza. Este organismo cuenta con 189 paises que son
miembros. En México, el organismo designado para la proteccion y promocion de las denominaciones de origen es
el Instituto Mexicano de la Propiedad Intelectual. Cada producto designado cuenta con una Norma Oficial Mexicana
(NOM) especifica y consejos reguladores formados por productores y observadores, que vigilan el cumplimiento de
las normas.

Las denominaciones de origen no se obtienen o se conceden por decreto ni por ninguna autoridad, sélo
existen por situaciones de hecho; es decir, primero se usan, son famosas y reconocidas por el publico que las
consume, y posteriormente, se les protege mediante la declaracion correspondiente. Algunos beneficios de los
productos identificados con denominaciones de origen se dan en el sector econémico, ya que brindan mayores
oportunidades al sector productivo en México (industria, artesanos, campo, comerciantes, productores), al mismo
tiempo que se protege al consumidor.

Para que pueda ser considerada esa indicacion de procedencia una denominacion de origen y ser
protegida como tal por media de la declaratoria respectiva, debe cumplir con tres condiciones principales, que son
las siguientes:

1. La denominacion de origen debera estar constituida por el nombre de un lugar o region geografica
del pais.

2. Que con dicho nombre se designe un producto originario de esa region geografica.

3. Que el producto tenga caracteristicas y cualidades especiales respecto a productos de su misma

clase o especie y que éstas se deban exclusivamente al medio geografico, incluido en este Ultimo los factores
naturales y los humanos. Respecto a la ultima parte del concepto de denominacion de origen que se refiere a los
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factores naturales y humanos pueden ser: las caracteristicas y composicion del suelo, temperatura, humedad,
altitud sobre el nivel del mar, clima, tradicion y costumbre, utilizacion de procesos especiales etc. (IMPI, 2023).

Para que una Denominacién de Origen tenga derecho a la proteccion internacional, debe satisfacer dos
requisitos:

1. Gozar del reconocimiento y la proteccion interna del Estado que la solicita, previamente a la
solicitud internacional.

2. Estar inscrita en el Registro Internacional de Denominaciones de Origen con sede en la ciudad de
Ginebra, Suiza.

Cabe indicar que Francia es el pais que mas do ha acumulado: mas de 500, de las 950 registradas por la
Comunidad Europea, entre las que destacan: Bordeaux, Beaujolais, Cognac, Emmental de Savoie y la
Denominacion de Origen por excelencia, Champagne.

Las denominaciones de origen vy las indicaciones geograficas constituyen importantes herramientas de
promocion de la imagen de marca que permiten atender la creciente demanda en el mercado de productos
tradicionales cuya calidad se encuentra vinculada a su lugar de origen. Ayudan a diferenciar los productos con un
origen geografico especifico —los cuales poseen determinadas cualidades o una reputacion vinculada a dicho
origen— de productos similares que se encuentran disponibles en el mercado. Los productos con una
denominacioén de origen o una indicacion geografica suelen representar una parte significativa de las exportaciones
y los ingresos de muchos paises, por lo que es necesario protegerlos en el mayor nimero posible de mercados,
tanto nacionales como extranjeros.

El Sistema de Lisboa establece un marco juridico para facilitar la proteccion internacional de las
denominaciones de origen y las indicaciones geograficas en 41 Partes Contratantes, que abarcan 71 paises de
Africa, Asia, Europa, América Latina y el Caribe. Mediante un Unico procedimiento de registro ante la Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), en un solo idioma y con un conjunto de tasas en una Unica divisa, el
Sistema de Lisboa concede proteccion a las denominaciones de origen y las indicaciones geograficas registradas
en varios paises sobre la base de un Unico registro internacional juridicamente vinculante. El Sistema de Lisboa se
puede utilizar para proteger las denominaciones de origen y las indicaciones geograficas de cualquier tipo de
producto, de tipo agricola y alimentario, natural, artesanal e incluso industrial (OMPI, 2023).
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Figura 1

Logo internacional de los productos con denominacion de origen

Fuente: www.wipo.int

Para poder beneficiarse de la proteccion internacional en virtud del Sistema de Lisboa, las denominaciones
de origeny las indicaciones geograficas deben estar ya protegidas como tales en la Parte Contratante de origen,
ya sea por medio de disposiciones legislativas o administrativas, decisiones judiciales o cualquier forma de registro.
Las Partes Contratantes deben proteger las denominaciones de origen y las indicaciones geograficas registradas
en sus territorios frente a toda usurpacion e imitacion, incluso cuando se indique el verdadero origen del producto
o se utilice la indicacion geografica traducida o acompafnada de expresiones tales como “clase”, “tipo”, “estilo”,
“imitacion” u otras analogas. En el marco del Sistema de Lisboa, una vez registrada la denominacion de origen o la
indicacion geogréfica, la consiguiente proteccion internacional es potencialmente ilimitada en el tiempo, pues no es
necesario el pago de ninguna tasa adicional para renovar el registro.

El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI) es la maxima autoridad administrativa en materia de
propiedad industrial en México, competente para emitir las declaratorias de proteccion de denominaciones de
origen y autorizar su uso, asi como tramitar y en su caso otorgar registros de marca; entre otras atribuciones. Una
de las facultades mas importantes del Instituto es impulsar, fortalecer y reconocer la proteccion de las
denominaciones de origen en nuestro pais.
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Figura 2

Productos con denominacion de origen en México

Fuente: https://www.gob.mx/impi

En México los 18 productos con denominacion de origen son: Ambar de Chiapas, Arroz de Morelos,
Bacanora, Cacao Grijalva, Café de Chiapas, Café Veracruz, Café Pluma, Charanda, Chile de Yahualica, Chile
habanero de Yucatan, Mango Ataulfo de Soconusco Chiapas, Mezcal, Olinala, Raicilla, Sotol, Talavera, Tequila,
Vainilla de Papantla (IMPI, 2023).

A continuacion, se describen mas en detalles los 18 productos, objeto de la proteccion en México:

1. Ambar de Chiapas: el ambar es un material de origen vegetal que tardé millones de afios en generarse.
La extraccion de dicho material se lleva a cabo por medio de la excavacion de cuevas en distintas regiones de
Chiapas, anteriormente en estas regiones ya se habian creado depdsitos de una resina que brotaba de los arboles
de la zona.

2. Arroz de Morelos: Este tipo de arroz se cultiva en diferentes municipios del estado de Morelos,
principalmente en Jojutla. En dicho lugar la tierra brinda una buena temperatura ambiente lo que da lugar a que los
métodos de plantacion les puedan sacar el maximo provecho dando como beneficios la cosecha, la cual genera un
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mejor sabor y textura muy poco frecuente que lo diferencia de otros tipos de arroces, principalmente los orientales.
En adicion, este arroz se exporta a paises de Europa y Norteamérica.

3. Bacanora: Un destilado con una duracién de produccion de diez a doce anos, esto es debido al tiempo
que le toma a la planta de Agave angustifolia crecer bajo las condiciones de su origen el cual es el desierto. El
Bacanora es un aguardiente fermentado que data de la época de la Colonia, cuya produccion se lleva a cabo de
forma artesanal. El Bacanora es destilado por pequenos productores que no han industrializado sus procesos de
fabricacion.

4. Cacao Grijalva: El cacao Grajalva perteneciente a las regiones selvaticas de Tabasco. Su consumo data
desde la época prehispanica, en donde era transformado en una bebida exclusiva para las clases altas.

5. Café de Chiapas: El café de Chiapas destaca por su alta acidez y un aroma intenso, resultado de las
condiciones del terreno, la actitud, humedad, lluvia, temperatura de alguna region del estado del cual se hace su
produccion. Aunque en Chiapas se producen muchas toneladas de café, no todas reciben la denominacion de
origen, solo aquellas que cumplen con la regulacion.

6. Café Veracruz: El café de Veracruz destaca por su aromay cuerpo fino y comenzo a ganar, resultado de
su siembra a mas de 750 metros sobre el nivel del mar.

7. Café Pluma: Parta confirma que México es una region cafetera importante a nivel mundial, cuenta con
otro café con denominacion de origen en, en este caso, el café Pluma. Pertenesiente al estado de Oaxaca, contando
con un siglo de tradiciones, se cosecha por varios productores localizados en 30 municipios de las regiones de la
costa y sierra sur.

8. Charanda: La charanda es un destilado producido de la cafia de azUcar, como el ron, originario de
Michoacan, de las faldas del cerro de La Charanda. Las técnicas empleadas para la produccion de la charanda han
sido heredadas de generacion en generacion, donde el jugo de cafia es mezclado con maleza y se deja fermentar
por un periodo de tiempo de 2 dias donde finalmente pasa por una destilacion doble, obteniendo una bebida de 35°
de alcohol.

9. Chile de Yahualica: La region de Yahualica, localizada en los Altos de Jalisco, se especializa en la
produccion de este tipo de chile, que tiene un color verde cuando esta inmaduro, pero cambia a un rojo intenso
cuando alcanza su maduracion. El chile Yahualica se encuentra en un proceso de 14 etapas para llegar a su destino
final de comercializacion.
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10. Chile habanero de Yucatan: Uno de los ingredientes distintivos de la comida yucateca. Debido a las
condiciones que nos ofrecen los estados de Campeche, Quintana Roo y Yucatan su produccion es mas sencilla,
ya que estos estados cuentan con un clima humedo. Cuenta con una gran variedad de formas de consumirlo, como
en aderezos, polvo, hojuelas o salsas.

11. Mango Ataulfo de Soconusco Chiapas: El mango Ataulfo viene directamente desde Tapachula, Chiapas
donde se elabord a mediados del siglo pasado por Ataulfo Morales, él fue el que llevo a cabo la experimentacion
con diferentes especies de mangos, experimentacion la cual llego a lo que conocemos hoy en dia. Este mango
destaca por su intenso color amarillo, un 70% de volumen de pulpa de en cada pieza y un sabor dulce.

12. Mezcal: Una de las bebidas mas representativas del pais y que ha ganado impulso a nivel internacional
debido a su sabor y por inspirar la creacion de nuevos cocteles. Para su elaboracion se utilizan diferentes tipos de
agaves, dependiendo de la regién en donde se genere.

13. Olinala: La Olinala es un tipo de artesania de México trabajada en madera originaria del pueblo, de
raices toltecas, con el mismo nombre en el estado de Guerrero. La forma con mas frecuencia de localizar esta
artesania es en pequefias cajas de madera fabricadas de lindloe, arbol endémico de la region. Los artesanos
emplean un barniz de aceites de chia y cinco tipos de tierras, y pinturas prehispanicas, a base de cabron y grana
de cochinilla.

14. Raicilla: La raicilla es una de las bebidas destiladas del agave, la cual tiene origenes que datan de la
época novohispana, elaborado en municipios colindantes de Jalisco y Nayarit. La bebida es creada partiendo de la
fermentacion del jugo, jugo el cual es extraido de agaves silvestres de la misma region, y llega a contar con una
graduacion alcohdlica que puede ser desde los 35 a los 55°.

15. Sotol: La planta del sotol tiene lugar en las regiones desérticas del norte del pais como lo son Coahuila,
Chihuahua y Durango. De esta planta se pueden extraer cestas, harina para panes, material de construccion,
calzado, pero el producto mas popular que se obtiene de ella es el licor de sotol. Una bebida que es producida por
medio de métodos artesanales y que puede tener entre 38 y 50 grados de alcohol.

16. Talavera: La ceramica de Talavera, que se produce en los estados de Puebla y Tlaxcala, cuenta con
cientos de afnos de tradicion que se remontan hasta el continente asiatico. Existe un reglamento muy estricto para
considerar una pieza como ceramica de Talavera, ya que debe cumplir con los colores, patrones, esmaltes, forma
de pintado, que se exige, por ello son piezas costosas y que requieren mucho tiempo para obtenerlas.

17. Tequila: Proviene del Agave tequilana Weber. A pesar de haber introducido procesos industrializados,
conserva el sabor y las caracteristicas para seguir considerandolo un producto con denominacion de origen.
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18. Vainilla de Papantla: La vainilla de Papantla se obtiene de la orquidea Xanath. Para su produccion se
requiere mucho tiempo y trabajo manual, por ello se han disefiado huertos que facilitan su siembre sin perder su
calidad y sabor.

FRANCIA

Francia es un pais que tiene tradiciones en la obtencién de la denominacion de origen de hace casi 100
anos. El pais, como anteriormente se menciono, tiene mas de 500 productos con denominacion de origen. La
primera fue en 1935 y se trata de los vinos de la region de Bordeaux. Otras denominaciones famosas de productos
de este pais son:

Queso Brie -1996

e Champagne -1941

e Queso Roquefort-1925

e Pimiento Espelette-2002

e Queso Comté 1952
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Figura 3
Vinos de la region de Bordeaux en Francia con denominacion de origen
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Fuente: Benoit France

Ciertas denominaciones de vinos son reconocidas como superiores a otras, ya que fueron establecidas por
primera vez en la Clasificacion Oficial del Vino de Burdeos de 1855. Tipicamente se trata de variaciones de "cru’, la

palabra en francés para "finca", y dependen de la region.
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BULGARIA

Bulgaria es un pais donde el concepto de denominacion de origen es reciente. El pais cuenta con apenas
tres productos que pertenecen a la categoria. El primero es el aceite de rosa bulgara, un producto importante para
el pais tanto como para su comercio como para su desarrollo econémico.

El "queso blanco bulgaro en salmuera" ha sido reconocido por la Comision Europea como Denominacion
de Origen Protegida en 31.07.2023 y es el producto mas reciente en la categoria. El hecho ocurrié con la
publicacion del Reglamento de Ejecucion (UE) 2023/1571 de la Comision para la inscripcion de una denominacion
en el registro de denominaciones de origen protegidas e indicaciones geograficas protegidas (“Queso blanco en
salmuera bulgaro/Bulgarsko byalo salamureno sirene” (DOP) ) en el Boletin Oficial de la UE, nimero L 192 de
31.07.2023.

Se trata de la tercera indicacién geografica autdctona, después del: "Aceite de rosa bulgara" y la DOP
"Yogur bulgaro", que contiene en si mismo el nombre del pais. El reconocimiento se concede en casos
excepcionales a nombres de gran popularidad y autoridad internacional demostrada.

En la DOP "queso blanco bulgaro en salmuera®, la zona geografica de produccion definida, al igual que en
la DOP "yogur bulgaro", es el territorio de la Republica de Bulgaria, y la materia prima utilizada es Unicamente leche
de esta region como vaca, oveja, bufala, cabra o mixto.

Las favorables condiciones climaticas y naturales del pais favorecen el desarrollo de las bacterias del acido
lactico, que se utilizan en la elaboracion del producto y que influyen en sus caracteristicas especificas desde la
antigledad.

Después de la entrada en vigor del Reglamento, sélo los productores que produzcan de acuerdo con el
pliego de condiciones aprobado y certificado por una persona controladora (una empresa de certificacion) podran
utilizar el nombre registrado, la denominacién "denominacion de origen protegida" o la abreviatura DOP, asi como
el simbolo especial (logotipo) de la UE, con el que se designan los productos DOP. Para ello, deben haber superado
un procedimiento de aprobacion por parte del Ministerio de Salud y Bienestar Social y deben estar inscritos en el
registro de fabricantes del producto en cuestion en el sitio web del ministerio.

2. Método de investigaciéon

La metodologia empleada en este articulo es el analisis estadistico cuali-cuantitativo al proporcionar y garantizar,
tanto seguridad, como precision a los resultados de la investigacion. Este articulo hace uso de un gréafico circular
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para la representacion del porcentaje de las distintas areas en las cuales estan vertidos los productos con
denominacion de origen de México.

También se emplea una grafica estadistica de crecimiento lineal para los productos con denominacion de
origen de México, asi como una grafica estadistica comparativa de los datos cuantitativos de los productos con
denominacioén de origen de los paises de Bulgaria, México y Francia.

3. Resultados

Figura 4

Sector al que pertenecen los productos de denominacion de origen de México de 1994 a 2022

Sector al que pertenecen los productos de
denominacion de origen de México
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Nota. El grafico representa los distintos sectores en los cuales estan distribuidos los productos con denominacion
de origen en México, indicando el porcentaje que abarca cada uno respectivamente.




13

Transdigital

congreso virtual

Sociedad de Investigacion sobre Estudios Digitales S.C.

Figura 5

Crecimiento de los productos de denominacion de origen de México de 1994 a 2022
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Nota. El grafico representa el crecimiento lineal respecto a productos de denominacion de origen dentro de México,
denotando el numero de productos y periodos de tiempo.
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Figura 6

Comparacion del crecimiento de productos con denominacion de origen de Bulgaria, México y Francia de 1925 a
2023

Grafica comparativa de productos con
denominacién de origen

[%2]
=
O 20 13%
=
018
2
x 16
A 14
o
<DE12
=10 14%
z g 40%
56 66.6%
100%

4 100%

2

0

QO , O © O b O & O O &9 N H O S O O O M

c,)”) o,”’ qb‘ qv c§o %q‘o c)‘o q’\ q’\ q% q‘b qcb 0)0) QQ QQ > O ¥ v

MY Y Y Y Y Y Y Y Y Y YN AV Yy VYV
VAPBRC I RS S B S SR RN M- RN SR RS SN
RTRTRTRRTRDTDTRDT R DD DT R R DT A AP DT AT D

ANO
= Bulgaria Mexico Francia

Nota. EL grafico muestra una comparativa entre el crecimiento lineal de productos con denominacion de origen
entre Bulgaria, México y Francia.
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Tablas de contenido:

Tabla 1

Productos con denominacion de origen de México

Producto

Estado

Mezcal

Talavera

Bacanora

Café de Veracruz

Sotol

Ambar

Café de Chiapas

Mango Ataulfo del Soconusco
Charanda

Vainilla de Papantla

Chile Habanero

Arroz

Chile de arbol de Yahualica
Tequila

Cacao de Grijalba

Raicilla

Madera de Olinala

Café pluma

Oaxaca

Puebla y Tlaxcala
Sonora

Veracruz
Chihuahua, Coahuila, Durango
Chiapas

Chiapas

Chiapas
Michoacéan
Veracruz
Yucatan

Morelos

Jalisco

Jalisco

Tabasco

Jalisco

Guerrero

Oaxaca

1994
1998
2000
2002
2002
2003
2003
2003
2003
2009
2010
2012
2014
2014
2016
2019
2022
2022

15
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Tabla 2

Productos con denominacion de origen de Francia

Producto Afo

Queso Roquefort 1925
Vino Bordeaux 1935
Champagne 1941
Vino Coteaux de |"aubance 1950
Queso Comté 1952
Queso Fourme d’Ambert 1972
Queso bleu des causses 1975
Queso Sainte- Maure de Touraine 1990
Queso Brie 1996
Queso Munster 1996
Queso tome 1996
Pimiento Espelette 2002

Descripcion de la Figura 1

El hecho de que haya habido un crecimiento exponencial en el registro con denominacion de origen en
México demuestra como aumenta su competitividad nacional e internacional; impactando directamente en el
producto interno bruto de los tres paises.

El hecho de un producto empiece a gozar del término del denominacion de origen hace que aumente su
fortaleza en los 4 apartados de la mezcla del marquetin asi basicamente dicho producto obtiene una exclusividad,
primero en cuanto a su calidad como producto y su marca, porque la denominacion de origen da exclusividad,
también en cuanto al precio porque al obtener esa etiqueta los productores que cumplen con los requisitos tienen
la oportunidad de poner un precio mas alto a su producto y también obtener una remuneracién econémica y
ganancia mas alta, se observa una exclusividad el tercer apartado de la mezcla del marquetin que es la distribucion
porque al poder ser producidos nada mas en una cierta region los productos se vuelve mas exclusivos en cuanto a
su transportacion y distribucion
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Dicho lo anterior esta afectado el cuarto el aparto de la mezcla del marquetin que es la promociéon porque
la etiqueta de “denominacion de origen” da como garantia la calidad del producto que porta el sello, lo que se refleja
en la rentabilidad econémica del producto y para el pais.

Tabla 3

Crecimiento Porcentual de los Productos con denominacion de origen Francia

ANOS Porcentaje de crecimiento
1925-1930 100%

1935-1940 100%

1945-1950 66.60%

1955-1970 40%

1975-1985 14%

1990-1995 25%

2000-2005 9%
Tabla 4

Crecimiento Porcentual de los Productos con denominacion de origen México

ANOS Porcentaje de crecimiento
1990-1995 100%

1995-2005 350%

2005-2010 11.10%

2010-2015 40%

2015-2020 14%

2020-2023 13%

Bulgaria tuvo un crecimiento del 200% partiendo del afio 2010 a la actual fecha 2023.
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Considerando los resultados obtenidos por la metodologia de analisis estadistico de los datos empleados
para la elaboracion de los distintos graficos observamos que los tres paises tienen un incremento lineal en cuanto
a sus productos con denominacion de origen, Francia desde 1925 ha estado aumentando su numero
considerablemente pero podemos observar un crecimiento que si bien no dejan de tener productos con
denominacion de origen nuevos, son menos los que hay por cada periodo de tiempo, mientras que por otro lado
esta Meéxico el cual llego un tiempo después de Francia pero que no se ha quedado atras en los productos con
denominacién de origen partiendo desde 1990 hasta la actualidad 2023 cuenta con 18 productos ya registrados,
productos que dejan ver siempre han estado en aumento constantemente a través de los periodos de tiempo
marcando un ritmo acelerado en un lapso de tiempo mas corto que Francia, esto podria verse como un indicativo
de prediccion el cual dictaria que México tendrda un crecimiento en cuanto a cantidad de productos con
denominacioén de origen se refiere, hablando de Bulgaria es un pais que apenas esta empezando en este mundo,
partiendo desde 2010 a la actualidad solo cuenta con 3 productos que por si solos no representan un gran
porcentaje pero silo comparamos con los demas productos de los demas paises en sus inicios se podria decir que
a futuro tendra un crecimiento lineal llegando incluso a una media de 9 productos con denominacion de origen.

5. Conclusiones

Los estudios sobre competitividad sistémica son considerados relevantes porque permiten conocer cOmo
factores exdgenos y enddgenos en las organizaciones inciden sobre el desarrollo de las mismas.

El caso particular de la competitividad a nivel micro o empresarial, derivada del concepto de denominacion
de origen, permite tener un conocimiento especifico de las actividades que desarrolla la empresa en diversas areas.
Este tipo de competitividad puede considerarse como el mas importante debido a que es la misma empresa la que
tiene el control directo sobre las variables que le permiten desarrollarse y afianzarse en el mercado.

Finalmente, es imprescindible que las empresas hagan del tema de la competitividad un referente para ellas
si desean realmente ser competitivas a escala nacional e internacional, mas al momento de ofrecer un producto de
importancia internacional como los que tienen denominacion de origen. Es importante que las empresas generen
un cambio en su cultura empresarial, pensar en el gobierno corporativo en lugar de la empresa tradicional como
mecanismo para profesionalizar todas las areas que integran una organizacion.

La denominacion de origen ampliamente favorece a las areas geograficas que encuadran a cada producto,
lo que propicia el desarrollo regional y facilita las actividades de intercambio. Bulgaria, Francia y México son ejemplo
de este modelo.
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